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Veranstaltungsprotokoll

Diskussion der entwickelten Kommunikationsmaterialien

Datum: 02.11.2022
Beginn: 12:30
Ende: 13:50

Teilnehmer*innen: Ronald Rocher, Frank Hahnel, Knut Kucznik, Katja Behling, Jonas Scholz, Karsten
Ginther

Abwesend: Nora Herzlieb, (Jirgen Kérner und Thomas Schroeder nehmen zurzeit nur als inaktives
Mitglied an der Gruppe teil).

Moderation/Protokoll: Ann-Kristin Saurma und Anne Wiedemann

Tagesordnung:

1. Vorstellung der Ergebnisse der Konsument*innenforschung
2. Vorstellung und Diskussion der entwickelten Kommunikationsmaterialien

1. Vorstellung und Diskussion der entwickelten Kommunikationsmaterialien

Zu Beginn der Veranstaltung stellte Anne Wiedemann die Ergebnisse der Konsument*innenforschung
zur Entwicklung zielgruppenorientierter Vermarktungsstrategien fiir regionales Lammfleisch in Berlin
und Brandenburg vor. Hierbei ging sie insbesondere darauf ein, welche Zielgruppen erreicht und wie
diese zielgruppengerecht angesprochen werden kdnnen. Die vollstdndige Prasentation finden Sie im
Anhang.

2. Vorstellung und Diskussion der entwickelten Kommunikationsmaterialien

Im weiteren Verlauf der Veranstaltung wurden die entwickelten Kommunikationsmaterialien
vorgestellt und diskutiert. Die Entwiirfe flir die Kommunikationsmaterialien finden Sie ebenfalls in
der Prasentation im Anhang ab Seite 13.

Folgende Anderungsvorschlége fiir die Kommunikationsmaterialien wurden von den Schifer*innen
gemacht:

Postkarte 1
Neuer Text

Schafe sind wichtige Landschaftspfleger. Im Fell des Schafes bleiben Samen, und kleine Insekten
hangen. Auf diesem Weg kann das ,Schaf-Taxi“ Biotope Uber viele Kilometer Entfernung verbinden.



Das fordert die Artenvielfalt. Der Verkauf von Lammfleisch ist eine wichtige Einkommensquelle fir
Schéafereien. Probieren Sie regionales Lammfleisch und unterstiitzen Sie den Erhalt der Artenvielfalt!

Anmerkungen zum Bild

e obwohl das Lamm auf dem Foto noch unter neun Monaten ist, gelbe Ohrmarken auf beiden
Seiten nachtraglich einfligen

Postkarte 2
Neuer Text:

Zartes Lammfleisch mit mildem Geschmack gibt es direkt von der Weide. Das beweidete Griinland
speichert CO2 und ist Nahrungsgrundlage fiir die Limmer. Die Limmer wachsen bei ihren Mittern
auf und werden gesaugt. Wenn Fleisch essen, dann Lamm aus der Region. Probieren Sie regionales
Lammfleisch und unterstitzen Sie die Landschaftspflege und den Klimaschutz!

Anmerkungen zum Bild

e obwohl das Lamm auf dem Foto noch unter neun Monaten ist, gelbe Ohrmarken auf beiden
Seiten nachtraglich einfligen

Postkarte 3
Neuer Text:

Schafe sind vielseitig. Sie vernetzen Biotope, pflegen Griinlandflachen, halten Landschaften offen und
erzeugen ganz nebenbei noch regionales Fleisch. Der Verkauf von Lammfleisch ist eine wichtige
Einkommensquelle fir Schafereien. Probieren Sie regionales Lammfleisch und unterstiitzen Sie den
Erhalt der Artenvielfalt und die Landschaftspflege!

Folgende Aspekte ggf. ergdnzen:

e  Wasserschutz

e Erfreute Menschen/ Kulturgut/ Schafe fiir die Seele
e CO? wird auch im Winter gebunden

e Humus filtert Trinkwasser

Anmerkungen zum Bild

e gelbe Ohrmarke auf beiden Seiten ergdanzen
Banner
Anmerkungen zum Text

Ohne Schafe ist alles bléd anstatt doof (Fiir bléd haben wir die Genehmigung). Dementsprechend
auch die anderen Stichpunkte in bléd umandern.

e Anstatt Heidelandschaft Kulturlandschaft blod

e Deich blod fallt raus

e Gezeichneten Wollschal mit Beschriftung ,Wollschal bl6d“ erganzen
e Anstatt Grill ,Grillen”

e Erosionsschutz blod

Folgende Aspekte erganzen:



o Luft

e Wasser

e Boden

e Anstatt Heidelandschaft Kulturlandschaft

Anmerkungen zum Bild

. Um den Hals des Schafes im Vordergrund einen Schal zeichnen

. In Bildecke: Kafer in Heuschrecke dndern

. Grill filigraner zeichnen, an anderen Zeichenstil anpassen
Grole

- Zwei GréRen anbieten:

. 80x1,60
. 1,50x3,00
Sticker

Anmerkungen zum Text

o Deich gegen Klimaschutz tauschen
. Anstatt Heidelandschaft Kulturlandschaft

- Wenn moglich auch als Postkarte ablegen
Text auf der Riickseite:

Schafe sind vielseitig. Sie vernetzen Biotope, pflegen Grinlandflachen, halten Landschaften offen und
erzeugen ganz nebenbei noch regionales Fleisch. Der Verkauf von Lammfleisch ist eine wichtige
Einkommensquelle fir Schafereien. Probieren Sie regionales Lammfleisch und unterstiitzen Sie den
Erhalt der Artenvielfalt und die Landschaftspflege!

3. Ausblick

Bis zum Projektende im Dezember entstehen neben den Print-Kommunikationsmaterialien drei
Imagefilme zu folgenden Themen:

. Artgerechte Tierhaltung
. Kulturgut Schafhaltung
. Landschaftspflege
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Mit der Natur fur den Menschen. Seit 190 Jahren.

Entwicklung zielgruppenorientierter
Vermarktungsstrategien fur regionales
Lammfleisch in Berlin und Brandenburg

Auswertung der Online-Befragung von Berliner und
Brandenburger Konsument*innen
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1. Vorgehensweise
1.1 Zielsetzung

h Forschungsdesign

qualitativ

&

Fokusgruppendiskussion

l

—

quantitativ

Y

Online-Umfrage

v

Themenkomplexe
Ableitung von j
Themenkomplexen fir

Online-Umfrage 1) Soziodkonomische
Faktoren

4) Einkaufmotive

2) Einkaufsstéatten
und -verhalten

5) Hinderungsgriinde
fur den Kauf von

3) Praferenzen fur
Waurst- und
Fleischwaren

6) Kommunikations-

regionalem materialien
Lammfleisch
7) Eigeninitiative
Zielgruppen fur regionales Lammfleisch in Ableitungen fiur die zielgruppengerechte
Berlin und Brandenburg bestimmen Ansprache formulieren
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1.2 Fragestellungen

« Welche Zielgruppen fur regionales Lammfleisch in Berlin und
Brandenburg lassen sich identifizieren?

« Wie konnen diese Personengruppen angesprochen werden?

« Welche weiteren Ableitungen lassen sich fur zukunftige
Vermarktungsstrategien ziehen?

Hochschule fiir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - SchicklerstralRe 5 - 16225 Eberswalde Seite 4
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2.1 Charakterisierung Grundgesamtheit (n=387)

« (Geschlecht reprasentativ

* hoher Bildungsstand (57,4% abgeschlossenes Studium)

« mittleres bis hohes Einkommen (Mean= 3500 bis 3999 Euro)
« kleine HaushaltsgrofRe (Mean= 2,19)

* hohes Alter (2 54 Jahre)

« Haufigkeit Fleischkonsum 2-4mal/Woche (Mean= 2,39)

« Haufigkeit LF Konsum ca. 4-6mal/Jahr (Mean= 4,9)

« Geringe Beteiligung an Umfrage aus jungeren Altersklassen
« Haufigkeit in Bezug auf Geschlecht sehr ausgeglichen

* 1-2 Personen am meisten vertreten, aber bei 4 Personen auch hohe Haufigkeit

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstrale 5 - 16225 Eberswalde Seite 5
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2.2 Auswertung Grundgesamtheit

Ein Herkunftssiegel, das den regionalen Ursprung
kennzeichnet

Weiterfihrende Informationen zum Produkt und Hof

Einkauf auf dem Betrieb

Personliche Empfehlung durch Bekannte

Eine faire Entlohnung fur die Schafhaltenden

Ein gunstiger Kilopreis des Lammfleisches

Artgerechte Tierhaltung

Charakteristischer Geschmack

Persénliche Gesundheit

Unterstutzung der regionalen Schafhaltung

Umwelt-/Naturschutz

Mittelwert

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstrale 5 - 16225 Eberswalde Seite 6
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2.2 Auswertung Grundgesamtheit

« Geringer pos. Zusammenhang zwischen Haufigkeit des
Lammfleischkonsums und Fleischkonsums

« Mittlerer pos. Zusammenhang zwischen Einkaufsstatte LF und Fleisch

« Wenig Befragte gaben an den Geschmack von Lammfleisch gar nicht zu
mogen, dies spricht auch fur eine fehlende Leidenschaft (zum Kochen) oder
fehlende Informationen (zur Zubereitung), die Ausschlag gebender fur den
nicht Verzehr von Lammfleisch sind.

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstrale 5 - 16225 Eberswalde Seite 7
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3. Ergebnisse Zielgruppen

* Vier Konsument*innen-Gruppen werden unterschieden:

— 1) Kochbegeisterten (35,1%)
— 2) Kochmuffel (26,2%)

— 4) Unbeteiligten (14,6%)

)
)

_ 3) Foodies (24 1%) Anteil der Zielgruppen an Gesamtheit in %
)

m Kochbegeisterte
Unbeteiligten

m Kochmuffel

m Foodies

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstral’e 5 - 16225 Eberswalde
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3.1 Kochbegeisterten (35,1%)

Foto 1: Best of the Rest

kochen sehr gern und sind eher weiblich

geringes Wissen zur Schafhaltung (und deren
gesellschaftlichen Leistungen), sowie Schlachtung
und Verarbeitung

konsumieren im Mittel 4-6mal Lammfleisch/ Jahr im
Jahr

leben vor allem in der Grol3stadt (68,5%)

grol3e Motivation etwas an ihrem Konsumverhalten
bezuglich regionalem Lammfleisch zu andern

Einkaufsstatte neben Supermarkt Frischetheke,
Fleischerei oder Supermarkt abgepackt, auch im
internationalen Supermarkt und Bioladen

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstrale 5 - 16225 Eberswalde Seite 9
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3.2 Foodies (24,1%)

Foto 2: freepik, coffeekai

haben bereits Informationen zur Schafhaltung und
Schlachtung und kochen gern

schatzen den personlichen Kontakt und das mehr an
Informationen

konsumieren im Mittel 4-6mal Lammfleisch im Jahr

i. V. hochstes Netto-Haushaltseinkommen (@ 3000 bis 3500
Euro), hochster Bildungsabschluss und grofdte
Haushaltsgrolie

wohnen vor allem in der Grof3stadt (52,8%), aber auch
Mittelstadt-Peak bei 10.000 bis unter 100.000
Einwohner*innen auf (27%)

grof’e Motivation ihr Kaufverhalten weiter zu verandern

Einkauf ab Hof, aber auch haufige Kunden in
Fleischereifachgeschaften

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstrale 5 - 16225 Eberswalde Seite 10
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4. Zielgruppenspezifische Kommunikation
4.1 Kochbegeisterten

Kommunikationsziele: Informationsvermittiung zur Haltung, Schlachtung, Verarbeitung der L&mmer und
nutzenstiftenden Eigenschaften der Schafhaltung in Berlin-Brandenburg

Kommunikationsschwerpunkte:

—  Kulinarik

—  Artgerechte Tierhaltung

—  Personliche Gesundheit

—  Landschaftspflege

Sender:

— Fachfleischgeschafte, Internationale Supermarkte, Bioladen
Botschaft:

— Regionales Lammfleisch ist in der Kliche vielseitig einsetzbar.

—  ,Regionales Lammfleisch essen” leistet einen Beitrag fur den Naturschutz.

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstrale 5 - 16225 Eberswalde Seite 11
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4.2 Foodies

Kommunikationsziele: Weitere Sensibilisierung der Zielgruppe (Bereitschaft auch im Umfeld Gber die Thematik zu
sprechen), ,Leuchtturm-gruppe®, Direktvermarktende Schafhaltende besser mit dieser Zielgruppe verbinden (haben
auch hochste Praferenz fur Teilstucke und Wurstwaren, geeignet fur Ganztierverwertung),

Kommunikationsschwerpunkte:

- Regionalitat

—  Artgerechte Tierhaltung

—  Schafhaltung als Kulturgut

Landschaftspflege insbesondere Deichpflege und —schutz

Sender:
—  Hofe, die Direktvermarktung als Absatzweg favorisieren (Einkauf auf dem Betrieb ist wichtig)

—  Fachfleischgeschafte, die regionales Lammfleisch anbieten und Interesse zeigen, weiteres Informationsmaterial
auszulegen

—  Schafhaltende, die Interesse am Storytelling haben und gern weitere Informationen tGbermitteln
Botschaft:

— lhr Einkauf hat einen positiven Effekt flur die Schafhaltenden in Berlin-Brandenburg. Durch lhren direkten Einkauf
auf dem Betrieb erhalten sie weitere Informationen, die Ihnen ein sehr gutes Geschmackserlebnis bereiten.

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstrale 5 - 16225 Eberswalde Seite 12
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Postkarte 1 - Biodiversitatstaxis

£\
‘ a‘a Biodiversitit ... einfach im Vorbeigehen.

4
XIS\ & o

Schafe sind wichtige Landschaftspfleger. Im Fell des Schafes
bleiben Samen, und kleine Insekten hingen. Auf diesem Weg

B a1

kann das ,Schaf-Taxi" Biotope iiber viele Kilometer Entfernung
verbinden. Das fordert die Artenvielfalt. Doch die Anzahl der
Schdfereien nimmt in Deutschland ab. Der Verkauf von Lamm-
[fleisch ist eine wichtige Einkommensquelle fiir Schéfereien.
Probieren Sie regionales Lammfleisch und werden Sie zu eine/r
Unterstiitzer'in von Landschaftspflege und Artenvielfalt!

[
s pomacaod o1

e rnpar memray

e 3cenenral
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Postkarte 2 — Kulinarik/ Personliche Gesundheit

Lammkoteletts
mit Knoblauch

Lammkopfsuppe

und Rosmarin

Kelle Paga

Hummus mit
Lamm und

e

Einkaufstagebuch: regionales Lammifleisch

Wenn Fleisch essen, dann Lamm aus der Region. Zartes Lamm-
fleisch mit mildem Geschmack gibt es direkt von der Weide. Die

a1

Limmer wachsen bei ihren Miittern auf und werden gesiugt.

Das Futter ist der Aufwuchs auf der Weide. Die Anzahl der %E ;
Schdfereien nimmt in Deutschland ab. Der Verkaufvon Lamm- gf S;
fleisch ist eine wichtige Einkommensquelle fiir Schéfereien. %

Probieren Sie regionales Lammfleisch und werden Sie zu eine/r
Unterstiitzer‘in von Landschaftspflege und Artenvielfalt!

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstral’e 5 - 16225 Eberswalde Seite 14
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Postkarte 3 - Regionalitat

Wir sind vom hier...

Die Anzahl der Schifereien nimmt in Deutschland ab. Dabei

kénnen Schafe einiges schaffen: Biotope vernetzen, Griinlandfla-
chen pflegen, Landschaften offenhalten, Artenvielfalt erhalten
und regionales Fleisch erzeugen. Der Verkauf von Lammfleisch
ist eine wichtige Einkommensquelle fiir Schifereien. Probieren
Sie regionales Lammfleisch und werden Sie zu eine/r Unterstiit-
zer"in von Landschaftspflege und Artenvielfalt!

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstrale 5 - 16225 Eberswalde Seite 15
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Banner — Vielseitigen Leistungen der Schafhaltungen sichtbar machen

Deich: Heidelandschaft:
doof doof

b L
, Wollpullover:
~doof

Artenvielfalt: A

doof | T Ny !

L _ ‘\: et
hne Sch

B
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Sticker — Vielseitigkeit Schafhaltung

Deich:
doof

Heidelandschaft:
doof

Artenv “W

doof
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Offene Fragen Kommunikationsmaterial

Zwei Verteilwege:

ein festes Kontingent entsteht (Wo wurdet ihr das sehen?)

Fertige Vorlage zum Selbstdruck: Wo liegen die fertigen Dateien ab?

» Wie viele Postkarten/ Sticker/ Banner werden bendtigt?
« Banner:

— welche Grolke (1:2)?
— Wo soll es verwendet werden?

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstrale 5 - 16225 Eberswalde Seite 18



@

Hochschule
fiir nachhaltige Entwicklung
Eberswalde

5. Wichtigsten Ergebnisse

- Haufigkeit des Lammfleischkonsums gering signifikant bei Geschmack, Kochaffinitat
und Wissen zur Zubereitung/ Schlachtung, Verarbeitung

- Grundgesamtheit wird Geschmack nicht als negativ eingestuft

- Menschen mit héherem Bildungsabschluss, hoherem Einkommen konsumieren mehr
Lammfleisch

- Emotionale Griinde, wie die Lammer sind bei der Schlachtung zu jung, kbnnen als
Hinderungsgrund beim Einkauf eher ausgeschlossen werden (Grundgesamtheit)

- Die Einkaufsstatten von Fleisch korrelieren mit der Einkaufsstatte Lammfleisch

- Fleischkonsum korreliert positiv mit Lammfleischkonsum

- Hinderungsgriinde beim Kauf von Lammfleisch: fehlendes Wissen um moglichen
Einkaufsort, fehlendes Wissen zu Schlachtung, Verarbeitung der Lammer

- Drei der vier Gruppen zeigten eine mittlere bis hohe Bereitschaft ihr
Konsumverhalten fir regionales Lammfleisch zu andern

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstrale 5 - 16225 Eberswalde Seite 19
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Ausblick

» Drei Imagefilme zu folgenden
Themen entstehen:

Artgerechte Tierhaltung, Kulturgut
Schafhaltung, Landschaftspflege

Foto: Carina Vogel

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde - Schicklerstrale 5 - 16225 Eberswalde Seite 20
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Quellen/ Nachweise

. Auswertung der Onlineumfrage (April 2022) durch Anne Wiedemann im Kooperationsprojekt
~Wertschopfungskette Lammfleisch”

. Foto 1: https://www.facebook.com/verein.bestoftherest/photos/a.1652153378364569/3124666341113258/?type=3

. Foto 2: https://de.freepik.com/fotos-premium/elder-kocht-in-der-kueche-mit-seinem-sohn-gluecklicher-
familienvater-moment-guter-mentor-alter-mann-pflege-vom-sohn_8366423.htm

. Entwirfe des Kommunikationsmaterials, Tanja Leinfelder, Stand 1.11.2022

Dieses Vorhaben wird geférdert durch das Ministerium fur Landwirtschaft, Umwelt und Klimaschutz des Landes Brandenburg
(MLUK) im Rahmen des Entwicklungsprogramms fur den landlichen Raum in Brandenburg und Berlin fur die Forderperiode 2020
bis 2022 Mallnahme M16 (Zusammenarbeit zur Implementierung ressourcenschonender Landnutzungsmethoden und
Anbauverfahren sowie einer nachhaltigen Betriebsfiihrung). Die Zuwendung dieses Vorhabens setzt sich aus ELER — und

' = memiest- —=—mmen. Betreut wird das Projekt durch den Projekttrager ILB. _—
~

EUROPAISCHE UNION

e £ G N Investitionsbank I LB LAND
* * uropéischer Landwirtschaftsfonds des Landes
* * fur die Entwicklung des Brandenburg BRANDENBURG

landlichen Raums Ministerium fir Landwirtschaft,
Umwelt und Klimaschutz
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